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販売管理費等
△177△177△177△177

国内　営業面の努力
+85+85+85+85

北米　営業面の努力
+215+215+215+215

アジア・オセアニア
　営業面の努力

△8△8△8△8

自主回収費用等
△82△82△82△82

欧州　営業面の努力
+68+68+68+68
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１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発１．戦略１　　　新製品の開発

２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大２．戦略２　　　海外市場の拡大

３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減３．戦略３　　　原価低減

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

今後の戦略今後の戦略今後の戦略今後の戦略今後の戦略今後の戦略今後の戦略今後の戦略
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戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発戦略１．新製品の開発

・ 油圧車高調整機構（ＨＹＢＲＩＤ ＷＡＧＯＮ　ダンパー）の多数の
　車種への対応を推進

・ 電子制御製品（ＥＤＦＣ）の多数の車種への対応を推進

・ 電子制御製品の高度な制御化を推進
　 （ＥＤＦＣの進化版）

マーケティング力を活かした付加価値の更なる向上とマーケティング力を活かした付加価値の更なる向上とマーケティング力を活かした付加価値の更なる向上とマーケティング力を活かした付加価値の更なる向上と
差別化を推進いたします。差別化を推進いたします。差別化を推進いたします。差別化を推進いたします。

スーパーＷＡＧＯＮダンパー（ＥＤＦＣ対応）スーパーＷＡＧＯＮダンパー（ＥＤＦＣ対応）スーパーＷＡＧＯＮダンパー（ＥＤＦＣ対応）スーパーＷＡＧＯＮダンパー（ＥＤＦＣ対応）EDFCEDFCEDFCEDFC ＨＹＢＲＩＤＨＹＢＲＩＤＨＹＢＲＩＤＨＹＢＲＩＤ    ＷＡＧＯＮ　ダンパーＷＡＧＯＮ　ダンパーＷＡＧＯＮ　ダンパーＷＡＧＯＮ　ダンパー

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。
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【【【【【【【【TOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 withTOKYO AUTO SALON 2005 with
　　　　　　　　NAPACNAPACNAPACNAPACNAPACNAPACNAPACNAPAC】】】】】】】】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

当社展示ブース当社展示ブース当社展示ブース当社展示ブース

積極的なマーケティング活動（ご来場された一般のお客様へ直接アンケート等）積極的なマーケティング活動（ご来場された一般のお客様へ直接アンケート等）積極的なマーケティング活動（ご来場された一般のお客様へ直接アンケート等）積極的なマーケティング活動（ご来場された一般のお客様へ直接アンケート等）
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【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ【ＨＹＢＲＩＤ        ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】ＷＡＧＯＮの特徴】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

純正時の車高純正時の車高純正時の車高純正時の車高 ローダウン時の車高ローダウン時の車高ローダウン時の車高ローダウン時の車高
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【製品保証制度】【製品保証制度】【製品保証制度】【製品保証制度】【製品保証制度】【製品保証制度】【製品保証制度】【製品保証制度】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

HIGH.TECHHIGH.TECHHIGH.TECHHIGH.TECH
乗り心地・異音・ヘタリ乗り心地・異音・ヘタリ乗り心地・異音・ヘタリ乗り心地・異音・ヘタリ

ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。ＴＥＩＮブランドの、自信と責任の証です。

ショックアブソーバーショックアブソーバーショックアブソーバーショックアブソーバー
1111年間の保証年間の保証年間の保証年間の保証

業界初の固着保証業界初の固着保証業界初の固着保証業界初の固着保証 ハイブリットワゴンハイブリットワゴンハイブリットワゴンハイブリットワゴン
専用保証専用保証専用保証専用保証

【車検対応】【車検対応】【車検対応】【車検対応】【車検対応】【車検対応】【車検対応】【車検対応】

当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。当社の製品は、一部競技専用製品を除き車検対応です。
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【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】【グローバルネットワーク】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。



9本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】【海外売上高（連結）】
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【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　【ＳＥＭＡ　SHOWSHOWSHOWSHOWSHOWSHOWSHOWSHOW】】】】】】】】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

米国ラスベガスのコンベンションセンターで開催される世界最大規模のトレードショー米国ラスベガスのコンベンションセンターで開催される世界最大規模のトレードショー米国ラスベガスのコンベンションセンターで開催される世界最大規模のトレードショー米国ラスベガスのコンベンションセンターで開催される世界最大規模のトレードショー
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【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】【世界ラリー選手権（ＰＷＲＣ）】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】【ニュルブルクリンク２４時間耐久レース】

世界レベルの競技をサポート世界レベルの競技をサポート世界レベルの競技をサポート世界レベルの競技をサポート
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【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】【世界の自動車雑誌でも紹介】

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。
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戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大戦略２．海外市場の拡大

　

　　　　　　　　　　　
　　　　
　　　　　　　　　　　　

　　　　

　

　　　　　　　　　　　
　　　　
　　　　　　　　　　　　

　　　　

１．北米市場１．北米市場１．北米市場１．北米市場
                ・ディーラーの選別・ディーラーの選別・ディーラーの選別・ディーラーの選別
　　　　        ・東海岸市場の拡大・東海岸市場の拡大・東海岸市場の拡大・東海岸市場の拡大
　　・アプリケーション数の増加　　・アプリケーション数の増加　　・アプリケーション数の増加　　・アプリケーション数の増加
２．ＥＵ市場２．ＥＵ市場２．ＥＵ市場２．ＥＵ市場
　　　　        英国での販売基盤が整い、今後は英国での販売基盤が整い、今後は英国での販売基盤が整い、今後は英国での販売基盤が整い、今後は
　　　　        ＥＵ市場を拡大ＥＵ市場を拡大ＥＵ市場を拡大ＥＵ市場を拡大

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。
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戦略３．原価低減戦略３．原価低減戦略３．原価低減戦略３．原価低減戦略３．原価低減戦略３．原価低減戦略３．原価低減戦略３．原価低減

・資材等の最適調達による購買原価低減を強力に推進

・海外部品使用率の向上
　21％（05年3月期）　→　25％（06年3月期目標）
・海外生産工場を視野に入れた製造原価の低減

製造費用構成比製造費用構成比製造費用構成比製造費用構成比

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

０４/３実績 ０５/３実績

62.7% 65.2%

18.8% 20.5%

11.6% 10.2%

6.9% 4.1%外注加工費

材料費

労務費

経費
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業績の見通し業績の見通し業績の見通し業績の見通し業績の見通し業績の見通し業績の見通し業績の見通し

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。

連結連結連結連結連結連結連結連結

単体単体単体単体単体単体単体単体

（単位：百万円）

０５/３実績 ０６/３計画

売上高 4,377 4,645

営業利益 724 751

経常利益 752 753

当期純利益 401 436

（単位：百万円）

０５/３実績 ０６/３計画

売上高 4,519 5,113

国内 3,158 3,297

北米 1,039 1,319

アジア・オセアニア 192 279

欧州 128 216

営業利益 710 888

経常利益 740 886

当期純利益 392 516

設備投資額 51 413

減価償却費 102 117

研究開発費 303 336

為替レート（１ＵＳ＄） 107.55円(平均） 97.00円（期末）

為替レート（１￡） 198.38円（平均） 190.00円（期末）

従業員数（期末） 140名 149名

臨時従業員（年間平均） 87名 106名
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【おことわりおことわりおことわりおことわりおことわりおことわりおことわりおことわり】
　 本資料に記載されている業績予想、ならびに将来情報等
につきましては、2005年6月現在において入手可能な情報に
基づき、当社で判断した予想であり、今後修正される可能性、
ならびに潜在的なリスクや不確実性が含まれておりますので、
確実性を保証するものではありません。
　そのため、様々な要因の変化により、実際の業績が記載
されている予想・見通しとは異なる場合がありうることを
ご承知おきくださいますようお願い申し上げます。
　なお、実際の業績に影響を与えうる重要な要素には、
当社の事業領域を取り巻く経済情勢、為替レート、競争状況
などが考えられます。

投資に関する決定については、
ご自身のご判断でおこなわれますよう、
お願いいたします。

お問い合わせ先：
株式会社テイン　管理課（ＩＲ担当）
ＴＥＬ　０４５（８１０）５５１１

本資料における将来情報は2005年6月現在の見通しであり、今後修正される可能性があります。


